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Campañas institucionales para la prevención del suicidio en España. 
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COMUNICAÇAO. Num. 2016. pp. 1-12. 2016. Científic. 

Elementos clave para el realismo de personajes en series de ficción televisiv 
Un estudio del caso a través de "Glee" 
Carlos Fanjul Peyró, Cristina González Oñate, Francisco Cabezuelo Lorenzo 
DOXA COMUNICACIÓN. Num. 20. pp. 185-202. 2015. Científic. 

Uso, consumo y conocimiento de las nuevas tecnologías en personas 
mayores en Francia, Reino Unido y España 
Cristina González Oñate, Carlos Fanjul Peyró, Francisco Cabezuelo-Lorenzo 
COMUNICAR. Num. 45. pp. 1-11. 2015. Científic. 

Estrategias de comunicación publicitaria como respuesta a la crisis económic 
en España: Coca-Cola como caso de estudio 
Cristina González Oñate. PUBLICITAS. Num. 1. Vol. 3 . pp. 14-23. 2015. 
Científic. 

Strategies and treatments applied to news about terrorism on television 
study of the Spanish case 
Cristina González Oñate, Carlos Fanjul Peyró. ESTUDIOS SOBRE EL 
MENSAJE PERIODISTICO. Num. 2. Vol. 20 . pp. 753-769. 2014. Científic. 

Los paisajes del sueño americano: escenografía de "Mad Men" 
Francisco Cabezuelo Lorenzo, Cristina González Oñate, Carlos Fanjul Peyró 
REVISTA DE LA SEECI. Num. 32. Vol. 15 . pp. 1-11. 2013. Científic. 

La marca territorio como elemento de la comunicación: Factor estratégi 
del desarrollo turístico en Cuenca 
Cristina González Oñate, Sonia Martínez Bueno. PENSAR LA PUBLICIDAD. 
Num. 1. Vol. 7 . pp. 113-134. 2013. Científic. 

La gestión de intangibles en la Dirección de Comunicación Corporativa. Estu 
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Carlos Fanjul Peyró, Cristina González Oñate. DOXA COMUNICACIÓN. Num 
14. pp. 75-97. 2012. Científic. 

Los cines emergentes y las disonancias entre acción política y elección estéti 
en el cine latinoamericano. Las décadas 60 y 70 como paradigma 
Francisco Javier Gómez Tarín, Roberto Arnau Roselló, Cristina González Oñ 
COMUNICACION Y MEDIOS. Num. 24. pp. 227-243. 2011. Científic. 

La influencia de modelos somáticos publicitarios en la vigorexia masculina .U 
estudio experiemtal en adolescentes 
Carlos Fanjul Peyró, Cristina González Oñate. ZER. Num. 31. Vol. 16 . pp. 26 
284. 2011. Científic. 

Herramienta Educativa "MOS" y las TIC. Técnica en pro de la Innovación 
Educativa 
David Caldevilla Domínguez, Cristina González Oñate. ETICA NET. Num. 10. 
Vol. 9 . pp. 1-23. 2011. Científic. 

El entretenimiento en la televisión española. Historia, industria y mercado, de 
Enrique Guerrero 
Cristina González Oñate. DOXA. Num. 12. pp. 188-189. 2011. Científic. 

La continuidad como discurso estratégico en el medio televisivo 
Cristina González Oñate. SPHERA PUBLICA. Num. 10. pp. 179-194. 2010. 
Científic. 

La responsabilidad social empresrial (RSE), es posible 
Cristina González Oñate, PATRICIA MONLEÓN LÓPEZ. CONSTRUCCION 
VALENCIA. Num. 13. pp. 34-35. 2010. Científic. 

Los lobbies y el debate sobre las drogas: una imagen en cuestión 
David Caldevilla Domínguez, Cristina González Oñate. REVISTA DE LA SEE 
Num. 23. Vol. 13 . pp. 30-64. 2010. Científic. 

Estrategias de comunicación ante la crisis económica 
Rafael López Lita, Cristina González Oñate. TELOS: CUADERNOS DE 



Universidad y Empresa: ¿condenadas a entenderse? 
Rafael López Lita, Cristina González Oñate. CONSTRUCCION VALENCIA. 
Num. 9. pp. 36-37. 2009. Científic. 

Estrategias de comunicación publicitaria: nuevas estéticas y nuevos formatos 
televisión. El caso de TVE 
Cristina González Oñate. TRÍPODOS. Num. extra. pp. 1135-1142. 2009. 
Científic. 

Un modelo estratégico para fomentar las relaciones entre la universidad y la 
empresa 
Rafael López Lita, Cristina González Oñate. CUENTA Y RAZÓN. Num. 8. pp. 
27-32. 2009. Científic. 

La creatividad publicitaria y su influencia social en la vigorexia masculina 
Carlos Fanjul Peyró, Cristina González Oñate. QUESTIONES PUBLICITARIA 
Num. 14. Vol. I . pp. 20-33. 2009. Científic. 

La gestión de la comunicación como una apuesta segura 
Cristina González Oñate. CONSTRUCCION VALENCIA. Num. 12. 2009. 
Científic. 

Marcas televisivas. La gestión de la continuidad en el medio televisivo españ 
Cristina González Oñate, Carlos Fanjul Peyró. REVISTA LATINA DE 
COMUNICACION SOCIAL. Num. 64. pp. 894-908. 2009. Científic. 

La legislación española en publicidad. pautas básicas a la hora de plantear 
estrategias de comunicación 
Cristina González Oñate. BIBLIOTECA ON-LINE DE CIENCIAS DA 
COMUNICAÇAO. Num. 2009. pp. 1-47. 2009. Científic. 

Estrategias de comunicación solidaria en televisión. Telecinco, programa "12 
meses, 12 causas" como caso de estudio 
Cristina González Oñate. BIBLIOTECA ON-LINE DE CIENCIAS DA 
COMUNICAÇAO. Num. 2009. pp. 1-25. 2009. Científic. 

Estrategias de comunicación entre el medio televisivo e Internet. Nuevos 
aliados, nuevos negocios en la era digital 



Cristina González Oñate. BIBLIOTECA ON-LINE DE CIENCIAS DA 
COMUNICAÇAO. Num. 2009. pp. 1-23. 2009. Científic. 

Estrategia de comunicación publicitaria para el lanzamiento de una marca 
Cristina González Oñate. BIBLIOTECA ON-LINE DE CIENCIAS DA 
COMUNICAÇAO. Num. 2009. pp. 1-33. 2009. Científic. 

Cuatro: la nueva estrategia de marca televisiva para conectar con los 
jóvenes 
Cristina González Oñate. COMUNICAR. Num. 31. Vol. 16 . pp. 357-366. 200 
Científic. 

Convenio de colaboración entre la Universitat Jaume I y FEVEC 
Rafael López Lita, Cristina González Oñate. CONSTRUCCION VALENCIA. 
Num. 8. 2008. Científic. 

Estrategia de intangibles en el medio televisivo 
Rafael López Lita, Cristina González Oñate. PENSAR LA PUBLICIDAD. Num 
Vol. II . pp. 159-169. 2008. Científic. 

La marca televisiva. Cuatro, un nuevo concepto de televisión 
Sara Serrano, Cristina González Oñate. 99% COM. Num. 3. pp. 57-61. 2006. 
Científic. 

El posicionamiento en 20": las autopromociones de las cadenas de televisión 
María Lorena López Font, Cristina González Oñate. COMUNICAR. Num. 25. 
Vol. 2 . pp. 1-8. 2005. Científic. 

La competencia creativa entre el alumnado de los grados en Publicidad 
Relaciones Públicas en España y su adecuación a las demandas del sec 
profesional 
Paloma Sanz-Marcos, Cristina González Oñate, Gloria Jiménez-Marín. ICON 
14. Num. 2. Vol. 19. pp. 66-92. 2021. Docent. 
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Cristina González Oñate, Carlos Fanjul Peyró. 2019. Edició. Científic. Col·lec 
Humanitats, 59. ISBN 9788417429775. Castelló (Espanya). Ed. Universitat 
Jaume I. 

El negocio publicitario en la sociedad digital de la Comunidad Valenciana 
Cristina González Oñate. 2019. Edició. Científic. Col·lecció Comunicación. IS 
9788491804307. Barcelona (Espanya). Ed. Universitat Oberta de Catalunya. 

Diccionario de conceptos y términos audiovisuales. Herramientas para el 
análisis fílmico 
Asier Aranzubia Cob, Roberto Arnau Roselló, Iván Bort Gual, Fernando Cane 
Centellas, Pablo Ferrando García, Esteban Galán Cubillo, Shaila García 
Catalán, José Vicente García Santamaría, Francisco Javier Gómez Tarín, 
Cristina González Oñate, Rubén Higueras Flores, Jéssica Izquierdo Castillo, 
Javier López Villanueva, Antonio Loriguillo López, Marta Martín Núñez, José 
Martínez Sáez, Jose Javier Marzal Felici, Jose Antonio Palao Errando, Aarón 
Rodríguez Serrano, Agustín Rubio Alcover, Emilio Sáez Soro, María Soler 
Campillo, Teresa Sorolla Romero, Imano Zumalde Arregui. 2015. Autoria. 
Científic. ISBN 9788437633862. Madrid (Espanya). Ed. Ediciones Cátedra. 

Competencia Mediática 
Cristina González Oñate, Jose Javier Marzal Felici. 2011. Autoria. Científic. 
ISBN 9788436952063. Madrid (Espanya). Ed. Ministerio de Educación / Cultu 

La comunicación de nuevos productos financieros socialmente responsables 
Rafael López Lita, Cristina González Oñate. 2008. Edició. Científic. ISBN 
9788487510519. Madrid. Ed. Ediciones de las Ciencias Sociales. 

La enseñanza de los medios audiovisuales en los niveles no universitarios 
Jose Javier Marzal Felici, Jorge Adell Segura, María Lorena López Font, Cris 
González Oñate. 2007. Edició. Científic. ISBN 9788448246617. Valencia. Ed. 
Generalitat Valenciana. 

Estrategias de comunicación publicitaria: la importancia del planning 
Cristina González Oñate. 2019. Autoria. Docent. Col·lecció Sapientia, 156. IS 
9788417900021. Castelló (Espanya). Ed. Universitat Jaume I. 

La enseñanza de los medios audiovisuales en los niveles no universitarios 
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Cristina González Oñate, Jose Javier Marzal Felici, María Lorena López Font 
2007. Autoria. Docent. ISBN 9788448246617. Valencia. Ed. Generalitat 
Valenciana. 

La continuidad televisiva en la era digital. Nuevos discursos publicitarios de 
expresión de Identidad Corporativa. El nacimiento de Cuatro 
Cristina González Oñate. 2007. Autoria. Tesi doctoral. ISBN 9788469046388. 
línia . Ed. Universitat Jaume I. 

 

Capítols de llibre 
 

La gestión del evento deportivo y su impacto en la marca ciudad: Anális 
del Maratón Valencia Trinidad Alfonso EDP como caso de estudio 
Cristina González Oñate, Carlos Fanjul Peyró. Marca, Territorio y Deporte : U 
Triángulo Estratégico en la Gestión de Intangibles Comunicativos. València 
(Espanya). Ed. Tirant Humanidades. 2020. Col·lecció Plural. ISBN 
9788418155697. Científic. 

Excessively Comical, Even Grotesque Men 
María Lorena López Font, Cristina González Oñate, Carlos Fanjul Peyró. Me 
on the Screen. Re-visions of Masculinity in Spanish Cinema (1939-2019). Ne 
York (Estats Units de l'Amèrica del Nord). Ed. Peter Lang. 2020. Col·lecció 
Masculinities Studies Series. ISBN 9781433163579. Científic. 

Redes sociales e innovación en comunicación interna: Sweetcom como caso 
estudio 
Cristina González Oñate, Carlos Fanjul Peyró. Gestión y formación audiovisu 
para crear contenidos en redes sociales. Madrid (Espanya). Ed. McGraw Hill 
Interamericana de España. 2019. ISBN 9788448620370. Científic. 

Publicidad transmedia en campañas de concienciación social: Una estrategia 
eficaz para movilizar al usuario 
Cristina González Oñate, Carlos Fanjul Peyró. Comunicación y cambio social 
València (Espanya). Ed. Tirant Humanidades. 2019. Col·lecció Plural. ISBN 
9788417508869. Científic. 

El consumo de proximidad mediante APPS: estrategías de fidelización y 
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Cristina González Oñate, María Lorena López Font, Carlos Fanjul Peyró. 
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