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). 2020. The performing arts experience: Reflections about the opera attendees. 030408 - 

Ekonomski vjesnik = Econviews. University of Osijek. 33-2, pp.339-350. ISSN 0353-359X. 

9 Artículo científico. Tubillejas-Andrés, B.; Cervera-Taulet, A.; García, H. C.(0/ 

). 2020. How emotional response mediates servicescape impact on post 

consumption outcomes: An application to opera events.918858 - Tourism Management 

Perspectives. 34, pp.100660. ISSN 2211-9736. https://doi.org/10.1016/j.tmp.2020.100660 

10 Artículo científico. Nidia Roa; Paula A. García; Haydée Calderón; Teresa Fayos. (0/ 
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firms.. CERR 2020. 5th Colloquium on European Research in Retailing. 15856 - Colloquium 

on European Retailing Research (CERR). 2020. España. Participativo - Ponencia oral 
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(CERR). 2020. España. Participativo - Ponencia oral (comunicación oral). Congreso. 
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music and dance festival. Cultural Festivals Organization & Management International 

Workshop. 2019. España. Participativo - Ponencia oral (comunicación oral). Congreso. 

7 Haydeé Calderón; Teresa Fayos; Blanca Moreno de Castro. Are Universities 

aware of all the values that can be co-created in their relations with 

companies?. ICERI 2019 12th annual International Conference of Education, Research 

and Innovation. W0019 - IATED (International Association of Technology, Education and 

Development). 2019. España. Participativo - Ponencia oral (comunicación oral). Congreso. 

8 Teresa  Fayos;  Hayde  Calderón;  Blanca  Moreno  de  Castro.  Which 

values are co-created through University-business relationships in developing 

countries?. ICERI2019 12th annual International Conference of Education, Research and 

Innovation. W0019 - IATED (International Association of Technology, Education and 

Development). 2019. España. Participativo - Ponencia oral (comunicación oral). Congreso. 
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1 Proyecto. ECO2017-83051-R, Implicaciones de la digitalización y la omnicanalidad 

para los procesos de compra y los modelos de negocio. Ministerio de Economía y 

Competitividad. Alejandro Mollá y Marta Frasquet. (Universitat de València). 01/01/2018- 

31/12/2020. 20.000 €. 

2 Proyecto. ECO2017-83051-R, Implicaciones de la digitalización y la omnicanalidad para 

los procesos de compra y los modelos de negocio.. Ministerio de Economía, Industria y 

Competitividad, y la Agencia Estatal de Investigación.. Alejandro Mollá Descals (IP1); Marta 

Frasquet Deltoro (IP2),. (Universitat de València. Dpto. Comercialización e Investigación de 

Mercados). 01/01/2018-31/12/2020. 20.570 €. 

3 Contrato. Efectes econòmics de les indústries creatives sobre la renda i la productivitat de 

la ciutat de València Vicerectorat de Participació i Projecció Territorial de la Universitat de 

València. (Facultad d´Economia. Universitat de Valencia). 01/12/2018-28/12/2018. 6.000 €. 


